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CHỈ SỐ BÁN LẺ VÀ DU LỊCH

Lượng khách du lịch quốc tế

trong 9 tháng đầu năm 2022

Tổng doanh thu bán lẻ và dịch vụ theo năm và

tốc độ tăng trưởng so với cùng kỳ năm trước
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Tổng doanh thu bán lẻ và dịch vụ Tốc độ tăng trưởng, YoY

+21% 

YoY

Tỷ USD

~1,87 triệu
gấp 16.4 lần so với cùng kỳ năm trước

lượt

Nguồn: Tổng cục Thống kê Việt Nam
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TỔNG QUAN THỊ TRƯỜNG BÁN LẺ

trong Q3 2022

Không có nguồn cung mới

Nguồn: C&W Vietnam

Tổng nguồn cung

1.080.574m2
Ổn định QoQ

Ổn định YoY
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Trung tâm thương mại Trung tâm bách hóa Khối đế bán lẻ

Tình hình đông đúc và tiêu dùng

tích cực tại những trung tâm

thương mại lớn



4Cushman & Wakefield

THỊ TRƯỜNG BÁN LẺ - HIỆU SUẤT THỊ TRƯỜNG 

VÀ NGUỒN CUNG TƯƠNG LAI

Tỷ lệ lấp đầy

93%
Giá thuê trung bình

48,3
USD/m2/tháng

+5,6% YoY

Nguồn: C&W Việt Nam

Giá thuê không bao gồm VAT

US$/VND = 23.570, tháng Chín 2022

Nguồn cung tương lai 2022 – 2025+

2022 2023

~30.200 m2 ~958.000 m2
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Satra Centre Mall
(Q6, 24.000 m2,

Satra)

Thiso Mall
(Q2, 30.000 m2,

Đại Quang Minh)

Vincom Megamall 

Grand Park
(Q9, 44.000 m2,

Vincom)

The Pearl
(Q1, 32.715 m2, Viva Land)

IFC One, Saigon
(Q1, 123.000 m2, Viva Land)
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THỊ TRƯỜNG BÁN LẺ - XU HƯỚNG

CẢI TẠO VÀ NÂNG CẤP  

NHỮNG DỰ ÁN CŨ

Cùng với sự gia nhập của

những thương hiệu quốc tế uy

tín và sự bùng nổ của bán lẻ

trực tuyến, việc cải tiến những

mặt bằng bán lẻ hiện có là cần

thiết để thích ứng với hoàn

cảnh thị trường mới.

MÔ HÌNH BÁN LẺ ĐA KÊNH 

(OMNI CHANNEL)

Sự phát triển vượt bậc của

mảng bán lẻ trực tuyến không

nhất thiết sẽ làm giảm nhu cầu

mặt bằng bán lẻ. Mảng bán lẻ

trực tuyến có thể bổ trợ cho

những cửa hàng vật lý và

ngược lại.

ĐA DẠNG HÓA 

THƯƠNG HIỆU BÁN LẺ

Bên cạnh sự gia nhập và mở

rộng của thương hiệu quốc tế, 

thương hiệu nội địa cũng tăng 

trưởng đáng kể, mở rộng

khắp thị trường
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Thương hiệu mới Mở rộng Chuyển địa điểm

Thu hẹp

Cửa hàng đầu tiên tại TP.HCM  

Union Square

Cửa hàng đầu tiên tại TP.HCM

Saigon Center

Cửa hàng Flagship tại

Saigon Center

Showroom đầu tiên

tại Union Square

Showroom đầu tiên

tại Deustches Haus

Showroom đầu tiên

tại Sheraton

Cửa hàng đầu tiên

tại Saigon Center

Showroom đầu tiên

tại quận 1

Sàn thương mại điện tử

Dự tính

Dự tính mở cửa

tại Crescent Mall, 

quận 7 

Cửa hàng mới tại Saigon 

Centre và Vạn Hạnh Mall

Mở cửa hàng

thứ 11 tại quận

Tân Phú

Từ Sheraton chuyển đến 

Saigon Centre

Đóng cửa hàng tại Đồng

Khởi; mở cửa hàng mới tại

Rex Arcade

Trả mặt bằng tại

Bitexco

Đặc điểm của nguồn cung tương lai

Nguồn cung tương lai từ TP.Thủ Đức 

sẽ bao gồm cả các TTTM quy mô lớn

và quy mô nhỏ phục vụ cho cộng đồng

cư dân xung quanh:

• Dịch vụ phục vụ cư dân

• Ẩm thực

• Trang trí nội thất

• Giải trí

Tại Quận 1, nguồn cung tương lai phần lớn

là những TTTM quy mô vừa, 

• Thương hiệu thời trang sang trọng

• Dịch vụ hướng đến nhân viên văn phòng

• Dịch vụ giải trí hướng đến khách du lịch
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CUNG VSCẦU

Cửa hàng mới tại

Vạn Hạnh Mall

Dự tính mở cửa tại

Crescent Mall, 

quận 7 
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THỊ TRƯỜNG BÁN LẺ - ĐIỂM TIN NỔI BẬT

Phúc Long dự tính mở Phúc Long Premium đầu

tiên tại Thảo Điền với diện tích 2.000 m2.

THƯƠNG HIỆU NỘI ĐỊA TIẾP TỤC PHÁT TRIỂN VÀ MỞ RỘNG

Cửa hàng Nova SuperMarket đầu tiên tại Quận 2. 

Thương hiệu này dự tính mở cửa hơn 2.000 cửa

hàng, tính đến năm 2025.
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THỊ TRƯỜNG BÁN LẺ

KHU VỰC THẢO ĐIỀN LÀ “THỎI NAM CHÂM” THU HÚT CÁC NHÀ BÁN LẺ F&B CAO CẤP

Dior hợp tác với nhà hàng CLAY Saigon và mở cửa hàng pop-up 

đầu tiên – Diorriviera – tại Thảo Điền



Client Name   |  Cushman & Wakefield

THANK YOU

KEY CONTACTS:
Trang Bui
General Manager, Vietnam

M: +84 909 459 694 

E: bui.trang@cushwake.com


